
JE TO TAK, 2007, videoinstalace, 3 DVD (videoprojekce), celková délka 40 minut, 380 ks placek

Všechny texty použité v  těchto třech videích byly vybrány z tištěných reklam. Výchozím materiálem byly vždy 
kompletní ročníky deníku Dnes a časopisů Reflex a Time IN. Každé ze tří videí odpovídá jednomu titulu. Byla použita 
všechna tvrzení či doporučení, která nemají přímou návaznost na nabízený produkt. Každý text byl použit jen jednou. 
Texty jsou seřazeny podle abecedy, 84 % je českých, 16 % anglických. Jednotlivá písmena jsou řazena za sebou a 
posouvají se v intervalu cca 4 písmena /1s. Vždy se střída černé písmeno s bílým, vzniká tak jakýsi stroboskopický 
efekt. Cílem bylo vytvořit zahlcující množství textu na hranici čitelnosti. Autorem stále se opakujícího klavírního 
doprovodu je Aphex Twin. Součástí projektu jsou placky (odznaky) s jednotlivými hesly k rozebrání během vernisáže.

IT'S SO, 2007, video installation, 3 DVD (video projections), total length 40 minutes, 380 pcs pins

All texts used in these three videos were selected from print advertisements. The materials chosen from were 
always a year's worth of the daily Dnes and Reflex and Time IN magazines. Each of the three videos corresponds 
to one of the aforementioned media sources. All statements or recommendations were used that do not have any 
direct relation to the offered product. Each text was used only once. The texts are arranged in alphabetical order, 
84% in Czech, 16% in English. The individual letters are in order and move along in an interval of 4 letters per 
second. A black letter always alternates with a white one, resulting in a stroboscopic effect. The objective was to 
create a vast amount of text bordering on legibility. The repetitive piano accompaniment is by artist-musician Aphex 
Twin. The project features pins with various slogans to be distributed during the opening.
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video frames
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TAM, TAM, TAM ZA TOU DUHOU, ZA MODROU HOROU A SNAD JEŠTĚ DÁL, 2007, billboard

Ústředním motivem billboardu je nápis „HYPERMARKET“. Tvary a rozmístění písmen jsou odvozeny od monumentálního 
nápisu HOLLYWOOD v americkém Los Angeles. Nápis „HYPERMARKET“ je pomocí grafického programu zasazen do 
fotografie tak, aby působil dojmem skutečných písmen instalovaných v krajině. Výchozí fotografií je záběr na nábřeží 
pražského Barrandova, tradičního sídla českých filmových ateliérů. Vítejte v Hollymarketu!

LOOK, LOOK, LOOK TO THE RAINBOW. FOLLOW IT OVER THE HILL AND STREAM, 2007, billboard

The main motive of billboard is sign „HYPERMARKET“. Shapes and spacing of letters are derived from monumental 
sign HOLLYWOOD in Los Angeles. Sign „HYPERMARKET“ is puted to the photo by graphic software, to savour 
like real letters instaled in landscape. The initial photo is view at Prague‘s Barrandov levee, traditional residence of 
Czech film-studios. Welcome in Hollymarket!
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CAN WE START AGAIN?, 2007, DVD, 41 min., cca 1200 fotografií výrobků z katalogu hypermarketu

Všechny fotografie výrobků použité v tomto videu byly vybrány z reklamního letáku hypermarketu. Každá fotografie 
byla použita jen jednou. Fotografie byly seřazeny za sebou bez jakéhokoliv řádu. Fotografie jsou „ořezané“ na 
bílém pozadí, tak jak se používají v reklamních letácích. Kompozičně jsou umístěny na střed formátu videa, všechny 
jsou zhruba stejně veliké, bez ohledu na skutečné rozměry produktů. V animaci se obrázky postupně prolínají v 
dvousekundovém intervalu. Video v podstatě nemá začátek ani konec, jeho délka byla koncipována tak, aby byla 
„nesnesitelná“, není tedy nutné vidět video celé. Autorem polyfonních motet z 15. století je Josquin Desprez. V 
obrazové i zvukové části na sebe jednotlivé díly plynule navazují tak, že konec jednoho dílu splývá s počátkem dílu 
následujícího (řetězová vazba).

CAN WE START AGAIN?, 2007, DVD, 41 min., cca 1200 photos of products from a hypermarket catalogue 

All photographs of the products used in this video were selected from the ad leaflet of a hypermarket. Each 
photograph was used only once. The photographs were arranged one after another in no particular order. The 
photographs are presented on a white background in the way they are in advertisement leaflets. Compositionally, 
they are located in the centre of the video format, all of them roughly of the same size, regardless of the real 
dimensions of the products. In the animation the pictures gradually permeate each other in the interval of two 
seconds. The video actually has neither start nor end and its length was conceived to be “unbearable”; it is 
therefore not necessary to view the whole video. The author of the polyphonic 15th century motets is Josquin 
Desprez. In both, the image as well as the sound elements, the individual pieces flow continually, with the end of 
one blending with the beginning of the following (chain bond).
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they are located in the centre of the video format, all of them roughly of the same size, regardless of the real 
dimensions of the products. In the animation the pictures gradually permeate each other in the interval of two 
seconds. The video actually has neither start nor end and its length was conceived to be “unbearable”; it is 
therefore not necessary to view the whole video. The author of the polyphonic 15th century motets is Josquin 
Desprez. In both, the image as well as the sound elements, the individual pieces flow continually, with the end of 
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ALL TOGETHER NOW, 2007, DVD, 4 min., cenovky z katalogu hypermarketu od 45990 do 3,90

Z reklamního letáku hypermarketu byly vybrány všechny číslice z cenovek v něm uvedených. Každá číslice byla 
použita jen jednou. Poté byly číslice srovnány podle velikosti za sebou a to od největší - 45990 - do nejmenší - 3,90. 
Číslice jsou bílé na červeném pozadí, evokují tak právě design používaný v reklamních letácích. Velikost čísel je dána 
šířkou/formátem videa. Při použitém fontu největší z číslic vyplňuje celý prostor /na šířku/ projekce. V animaci se 
čísla postupně zmenšují, v sekundovém intervalu, ubývají směrem zleva. Poslední nejmenší číslici překryje bílý pás 
postupně vyjíždějící zprava. Na konci animace je cca 1 minutu jen bílé statické pole. Byla použita hudba Aphexe 
Twina, kulminující těsně před koncem apokalyptickeho odpočtu...

ALL TOGETHER NOW, 2007, DVD, 4 min., price labels from a hypermarket catalogue from 45990 to 3,90 

All numbers were selected from the price labels shown in an ad leaflet of a hypermarket. Each of the ciphers 
was used only once. Subsequently, all the numbers were arranged according to their numerical value from the 
greatest – 45990 – to the smallest – 3,90. The numbers are white on a red background to evoke the design used in 
advertisement leaflets. The size of the numbers is determined by the width/format of the video. With regards to the 
font that was used, the largest of the ciphers fills the whole space /width way/ of the projection. In the animation the 
numbers gradually decrease in size, at intervals of one second, and move from left to right. The last, and smallest, 
number is covered by a white strip appearing from the right. At the end of the animation for cca 1 minute, there is 
only white static field. The soundtrack that was used is Aphex Twin music that culminates just before the end of 
the apocalyptic countdown.

20
08

, 
P

ra
h

a,
 G

al
er

ie
 V

ác
la

va
 Š

p
ál

y,
 3

0%
 o

ff



ALL TOGETHER NOW, 2007, DVD, 4 min., cenovky z katalogu hypermarketu od 45990 do 3,90

Z reklamního letáku hypermarketu byly vybrány všechny číslice z cenovek v něm uvedených. Každá číslice byla 
použita jen jednou. Poté byly číslice srovnány podle velikosti za sebou a to od největší - 45990 - do nejmenší - 3,90. 
Číslice jsou bílé na červeném pozadí, evokují tak právě design používaný v reklamních letácích. Velikost čísel je dána 
šířkou/formátem videa. Při použitém fontu největší z číslic vyplňuje celý prostor /na šířku/ projekce. V animaci se 
čísla postupně zmenšují, v sekundovém intervalu, ubývají směrem zleva. Poslední nejmenší číslici překryje bílý pás 
postupně vyjíždějící zprava. Na konci animace je cca 1 minutu jen bílé statické pole. Byla použita hudba Aphexe 
Twina, kulminující těsně před koncem apokalyptickeho odpočtu...

ALL TOGETHER NOW, 2007, DVD, 4 min., price labels from a hypermarket catalogue from 45990 to 3,90 

All numbers were selected from the price labels shown in an ad leaflet of a hypermarket. Each of the ciphers 
was used only once. Subsequently, all the numbers were arranged according to their numerical value from the 
greatest – 45990 – to the smallest – 3,90. The numbers are white on a red background to evoke the design used in 
advertisement leaflets. The size of the numbers is determined by the width/format of the video. With regards to the 
font that was used, the largest of the ciphers fills the whole space /width way/ of the projection. In the animation the 
numbers gradually decrease in size, at intervals of one second, and move from left to right. The last, and smallest, 
number is covered by a white strip appearing from the right. At the end of the animation for cca 1 minute, there is 
only white static field. The soundtrack that was used is Aphex Twin music that culminates just before the end of 
the apocalyptic countdown.
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ALL TOGETHER NOW, 2007, DVD, 4 min., cenovky z katalogu hypermarketu od 45990 do 3,90

Z reklamního letáku hypermarketu byly vybrány všechny číslice z cenovek v něm uvedených. Každá číslice byla 
použita jen jednou. Poté byly číslice srovnány podle velikosti za sebou a to od největší - 45990 - do nejmenší - 3,90. 
Číslice jsou bílé na červeném pozadí, evokují tak právě design používaný v reklamních letácích. Velikost čísel je dána 
šířkou/formátem videa. Při použitém fontu největší z číslic vyplňuje celý prostor /na šířku/ projekce. V animaci se 
čísla postupně zmenšují, v sekundovém intervalu, ubývají směrem zleva. Poslední nejmenší číslici překryje bílý pás 
postupně vyjíždějící zprava. Na konci animace je cca 1 minutu jen bílé statické pole. Byla použita hudba Aphexe 
Twina, kulminující těsně před koncem apokalyptickeho odpočtu...

ALL TOGETHER NOW, 2007, DVD, 4 min., price labels from a hypermarket catalogue from 45990 to 3,90 

All numbers were selected from the price labels shown in an ad leaflet of a hypermarket. Each of the ciphers 
was used only once. Subsequently, all the numbers were arranged according to their numerical value from the 
greatest – 45990 – to the smallest – 3,90. The numbers are white on a red background to evoke the design used in 
advertisement leaflets. The size of the numbers is determined by the width/format of the video. With regards to the 
font that was used, the largest of the ciphers fills the whole space /width way/ of the projection. In the animation the 
numbers gradually decrease in size, at intervals of one second, and move from left to right. The last, and smallest, 
number is covered by a white strip appearing from the right. At the end of the animation for cca 1 minute, there is 
only white static field. The soundtrack that was used is Aphex Twin music that culminates just before the end of 
the apocalyptic countdown.
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ALL TOGETHER NOW, 2007, DVD, 4 min., cenovky z katalogu hypermarketu od 45990 do 3,90

Z reklamního letáku hypermarketu byly vybrány všechny číslice z cenovek v něm uvedených. Každá číslice byla 
použita jen jednou. Poté byly číslice srovnány podle velikosti za sebou a to od největší - 45990 - do nejmenší - 3,90. 
Číslice jsou bílé na červeném pozadí, evokují tak právě design používaný v reklamních letácích. Velikost čísel je dána 
šířkou/formátem videa. Při použitém fontu největší z číslic vyplňuje celý prostor /na šířku/ projekce. V animaci se 
čísla postupně zmenšují, v sekundovém intervalu, ubývají směrem zleva. Poslední nejmenší číslici překryje bílý pás 
postupně vyjíždějící zprava. Na konci animace je cca 1 minutu jen bílé statické pole. Byla použita hudba Aphexe 
Twina, kulminující těsně před koncem apokalyptickeho odpočtu...

ALL TOGETHER NOW, 2007, DVD, 4 min., price labels from a hypermarket catalogue from 45990 to 3,90 

All numbers were selected from the price labels shown in an ad leaflet of a hypermarket. Each of the ciphers 
was used only once. Subsequently, all the numbers were arranged according to their numerical value from the 
greatest – 45990 – to the smallest – 3,90. The numbers are white on a red background to evoke the design used in 
advertisement leaflets. The size of the numbers is determined by the width/format of the video. With regards to the 
font that was used, the largest of the ciphers fills the whole space /width way/ of the projection. In the animation the 
numbers gradually decrease in size, at intervals of one second, and move from left to right. The last, and smallest, 
number is covered by a white strip appearing from the right. At the end of the animation for cca 1 minute, there is 
only white static field. The soundtrack that was used is Aphex Twin music that culminates just before the end of 
the apocalyptic countdown.
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video frames

ALL TOGETHER NOW, 2007, DVD, 4 min., cenovky z katalogu hypermarketu od 45990 do 3,90

Z reklamního letáku hypermarketu byly vybrány všechny číslice z cenovek v něm uvedených. Každá číslice byla 
použita jen jednou. Poté byly číslice srovnány podle velikosti za sebou a to od největší - 45990 - do nejmenší - 3,90. 
Číslice jsou bílé na červeném pozadí, evokují tak právě design používaný v reklamních letácích. Velikost čísel je dána 
šířkou/formátem videa. Při použitém fontu největší z číslic vyplňuje celý prostor /na šířku/ projekce. V animaci se 
čísla postupně zmenšují, v sekundovém intervalu, ubývají směrem zleva. Poslední nejmenší číslici překryje bílý pás 
postupně vyjíždějící zprava. Na konci animace je cca 1 minutu jen bílé statické pole. Byla použita hudba Aphexe 
Twina, kulminující těsně před koncem apokalyptickeho odpočtu...

ALL TOGETHER NOW, 2007, DVD, 4 min., price labels from a hypermarket catalogue from 45990 to 3,90 

All numbers were selected from the price labels shown in an ad leaflet of a hypermarket. Each of the ciphers 
was used only once. Subsequently, all the numbers were arranged according to their numerical value from the 
greatest – 45990 – to the smallest – 3,90. The numbers are white on a red background to evoke the design used in 
advertisement leaflets. The size of the numbers is determined by the width/format of the video. With regards to the 
font that was used, the largest of the ciphers fills the whole space /width way/ of the projection. In the animation the 
numbers gradually decrease in size, at intervals of one second, and move from left to right. The last, and smallest, 
number is covered by a white strip appearing from the right. At the end of the animation for cca 1 minute, there is 
only white static field. The soundtrack that was used is Aphex Twin music that culminates just before the end of 
the apocalyptic countdown.



WE WILL MEET AGAIN, 2006, textilní vlajky států EU, 26x 150x100 cm, 2 stojany 260x230 cm
SONG OF SONGS, 2006, DVD, 2 min.

Vlajky všech členských států Evropské unie byly ušity z nestálobarevného materiálu a po té společně vyprány ve 
veřejné prádelně. Očekávaným cílem bylo zapuštění jednotlivých barev do sebe navzájem. Hodnoty, které vlajky 
zastupují, se tak symbolicky prolnuly spolu s barvami. Instalace je doplněna videem „Song of Songs (Relatively 
Calm)".  Hymny všech členských států Evropské unie byly spuštěny současně. Vzniklý zvuk mechanicky generuje 
abstraktní obraz ve standardním PC přehrávači. Výsledkem je koláž, ve které se mísí a navzájem stírají všechny 
vložené informace. Projekt je metaforou rozostření identity jednotlivce uvnitř kolektivu s etickým a politickým 
dosahem. Kuchařské pokusy pejsků a kočiček obyčejně přináší překvapení.

WE WILL MEET AGAIN, 2006, textile flags of the EU states, 26x 150x100 cm, 2 stands 260x230 cm
SONG OF SONGS, 2006, DVD, 2 min.

The flags of all the member states of the European Union were made of non-colour-fast material and subsequently 
washed together in a public launderette. The anticipated aim of this act was for the colours to run into each 
other.The values represented by these flags thus symbolically fused together with the colours. The installation is 
accompanied by a video showing the “Song of Songs (Relatively Calm)”. The anthems of all the member states of 
the European Union were made to start playing at the same time. In the standard PC player the emerging sound 
mechanically generates an abstract image. The resulting effect is a collage in which all the inputted information 
mutually fuses as well as cancels. The project is a metaphor for the blurring of identity of an individual within a 
collective that has ethical and political implications. The culinary experiments of those who are not afraid to concoct 
usually bring surprising results.
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video frames

WE WILL MEET AGAIN, 2006, textilní vlajky států EU, 26x 150x100 cm, 2 stojany 260x230 cm
SONG OF SONGS, 2006, DVD, 2 min.

Vlajky všech členských států Evropské unie byly ušity z nestálobarevného materiálu a po té společně vyprány ve 
veřejné prádelně. Očekávaným cílem bylo zapuštění jednotlivých barev do sebe navzájem. Hodnoty, které vlajky 
zastupují, se tak symbolicky prolnuly spolu s barvami. Instalace je doplněna videem „Song of Songs (Relatively 
Calm)".  Hymny všech členských států Evropské unie byly spuštěny současně. Vzniklý zvuk mechanicky generuje 
abstraktní obraz ve standardním PC přehrávači. Výsledkem je koláž, ve které se mísí a navzájem stírají všechny 
vložené informace. Projekt je metaforou rozostření identity jednotlivce uvnitř kolektivu s etickým a politickým 
dosahem.  Kuchařské pokusy pejsků a kočiček obyčejně přináší překvapení.

WE WILL MEET AGAIN, 2006, textile flags of the EU states, 26x 150x100 cm, 2 stands 260x230 cm
SONG OF SONGS, 2006, DVD, 2 min.

The flags of all the member states of the European Union were made of non-colour-fast material and subsequently 
washed together in a public launderette. The anticipated aim of this act was for the colours to run into each 
other.The values represented by these flags thus symbolically fused together with the colours. The installation is 
accompanied by a video showing the “Song of Songs (Relatively Calm)”. The anthems of all the member states of 
the European Union were made to start playing at the same time. In the standard PC player the emerging sound 
mechanically generates an abstract image. The resulting effect is a collage in which all the inputted information 
mutually fuses as well as cancels. The project is a metaphor for the blurring of identity of an individual within a 
collective that has ethical and political implications. The culinary experiments of those who are not afraid to concoct 
usually bring surprising results.
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EU-ROMANIA, 2006, šablona, barva ve spreji EU-ROMANIA, 2006, stencil, airbrush
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SHINING, 2006, neonová trubice, výška písmen cca 12 cm SHINING, 2006,  neon light, high of letters cca 12 cm, VÝCHOD = EAST / EXIT
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SHINING, 2006, tisk, billboard SHINING, 2006, print, billboard, VÝCHOD = EAST / EXIT
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SLOVA-KIA, 2006, kresba tužkou na stěně, 20cm SLOVA-KIA, 2006, drawing on the wall, 20 cm

20
06

, 
Ž

il
in

a 
/S

lo
ve

n
sk

o
, 

S
ta

n
ic

a 
Ž

il
in

a-
Z

ár
ie

či
e,

 H
ra

ch
 o

 s
te

n
u

 h
ád

za
ť 



ZJEVENI (marketingová strategie pro konec časů...), 2006, samolepky na stěně, 12 cm

"A nutí všechny, malé i veliké, bohaté i chudé, svobodné i otroky, aby měli na pravé ruce nebo na čele cejch, aby 
nemohl kupovat ani prodávat, kdo není označen jménem té šelmy nebo číslicí jejího jména. To je třeba pochopit: kdo 
má rozum, ať sečte číslice té šelmy. To číslo označuje člověka, a je to číslo šest set šedesát šest." 
Zjeveni svatého Jana (Zj 13,1718)

APOCALYPSE (end-time marketing strategy...), 2006, stickers on the wall, 12 cm

“Shall make all, both little and great, rich and poor, freemen and slaves, to receive a mark on their right hands, or 
on their foreheads, and that none might buy or sell, unless he carried this mark, which was the beast’s name, or 
the number that stands for his name. Here is wisdom. He that has understanding, let him count the number of the 
beast. For it is the number of a man: and the number of him is six hundred and sixty-six.” 
The Apocalypse Of Saint John (Apoc. 13:16-18)
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WILL YOU EVER RETURN?, 2004-6, kresby modrou propiskou, papír, 40 x 30 cm, série 40 ks

Série kreseb vznikala v rozmezí let 2004–2006. Tématem kreseb je kresba samotná. Systematické zaplňování plochy 
papíru pokládáním jednotlivých čar těsně vedle sebe. Kresby nejsou veliké, ale pro vznik každé z nich bylo potřeba 
několik hodin intenzivní práce. Na konci tohoto procesu však není prakticky nic - jen monochromní plocha. Kresba, 
která nic nezobrazuje - forma radikální abstrakce. Rukopis je v rámci možností maximálně potlačen. Kresebným 
materiálem se stala modrá propiska - nejobyčejnější kancelářský nástroj. Použitým materiálem tedy kresby nepřímo 
ke kancelářskému prostředí odkazují. Systematicky "zbytečná" dvouletá práce. Podařilo se najít IOB (International 
Office Blue)?

WILL YOU EVER RETURN?, 2004-6, drawings by blue ballpens, paper, 40 x 30 cm, set 40 pcs

The series was created in the years 2004-2006. The subject matter of the drawings is drawing per se. The 
systematic covering of the paper surface occurs by laying individual lines very closely next to each other. The 
drawings are not large but the execution of each took several hours of intensive labour. At the end of this process, 
there is practically nothing though – only a monochromatic surface. A drawing that depicts nothing – a form of 
radical abstraction. The signature style is suppressed as much as possible. A blue ballpoint pen – the most common 
office tool, became the drawing material. The material used means that the drawings thus indirectly refer to the 
office environment. Systematically “unnecessary” two-year long labour. Was the effort to find IOB (International 
Office Blue) successful?
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WILL YOU EVER RETURN?, 2004-6, kresby modrou propiskou, papír, 40 x 30 cm, série 40 ks

Série kreseb vznikala v rozmezí let 2004–2006. Tématem kreseb je kresba samotná. Systematické zaplňování plochy 
papíru pokládáním jednotlivých čar těsně vedle sebe. Kresby nejsou veliké, ale pro vznik každé z nich bylo potřeba 
několik hodin intenzivní práce. Na konci tohoto procesu však není prakticky nic - jen monochromní plocha. Kresba, 
která nic nezobrazuje - forma radikální abstrakce. Rukopis je v rámci možností maximálně potlačen. Kresebným 
materiálem se stala modrá propiska - nejobyčejnější kancelářský nástroj. Použitým materiálem tedy kresby nepřímo 
ke kancelářskému prostředí odkazují. Systematicky "zbytečná" dvouletá práce. Podařilo se najít IOB (International 
Office Blue)?

WILL YOU EVER RETURN?, 2004-6, drawings by blue ballpens, paper, 40 x 30 cm, set 40 pcs

The series was created in the years 2004-2006. The subject matter of the drawings is drawing per se. The 
systematic covering of the paper surface occurs by laying individual lines very closely next to each other. The 
drawings are not large but the execution of each took several hours of intensive labour. At the end of this process, 
there is practically nothing though – only a monochromatic surface. A drawing that depicts nothing – a form of 
radical abstraction. The signature style is suppressed as much as possible. A blue ballpoint pen – the most common 
office tool, became the drawing material. The material used means that the drawings thus indirectly refer to the 
office environment. Systematically “unnecessary” two-year long labour. Was the effort to find IOB (International 
Office Blue) successful?
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WILL YOU EVER RETURN?, 2004-6, kresby modrou propiskou, papír, 40 x 30 cm, série 40 ks

Série kreseb vznikala v rozmezí let 2004–2006. Tématem kreseb je kresba samotná. Systematické zaplňování plochy 
papíru pokládáním jednotlivých čar těsně vedle sebe. Kresby nejsou veliké, ale pro vznik každé z nich bylo potřeba 
několik hodin intenzivní práce. Na konci tohoto procesu však není prakticky nic - jen monochromní plocha. Kresba, 
která nic nezobrazuje - forma radikální abstrakce. Rukopis je v rámci možností maximálně potlačen. Kresebným 
materiálem se stala modrá propiska - nejobyčejnější kancelářský nástroj. Použitým materiálem tedy kresby nepřímo 
ke kancelářskému prostředí odkazují. Systematicky "zbytečná" dvouletá práce. Podařilo se najít IOB (International 
Office Blue)?

WILL YOU EVER RETURN?, 2004-6, drawings by blue ballpens, paper, 40 x 30 cm, set 40 pcs

The series was created in the years 2004-2006. The subject matter of the drawings is drawing per se. The 
systematic covering of the paper surface occurs by laying individual lines very closely next to each other. The 
drawings are not large but the execution of each took several hours of intensive labour. At the end of this process, 
there is practically nothing though – only a monochromatic surface. A drawing that depicts nothing – a form of 
radical abstraction. The signature style is suppressed as much as possible. A blue ballpoint pen – the most common 
office tool, became the drawing material. The material used means that the drawings thus indirectly refer to the 
office environment. Systematically “unnecessary” two-year long labour. Was the effort to find IOB (International 
Office Blue) successful?
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KAŽDODENNÍ VÍTĚZSTVÍ ČISTOTY, 2006, fotografie, billboard EVERYDAY TRIUMPH OF CLEANNESS, 2006, photograph, billboard
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KAŽDODENNÍ VÍTĚZSTVÍ ČISTOTY, 2005-6, objekt, ručníky s potiskem bankovek, polička, 40 cm EVERYDAY TRIUMPH OF CLEANNESS, 2005-6, object, towels with printing of notes, shelf, 40 cm
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KONTROLOVANÁ MIGRACE – S PAVLEM RYŠKOU, 2006,  instalace s živým ptactvem (zebřičky) ve stánku na 
olomouckém výstavišti Flora

CONTROLLED MIGRATION – WITH PAVEL RYŠKA, 2006,  installation with alive birds in display stand of Flora 
fairground in Olomouc
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DOPISY UTRPENÍ A LÁSKY (procesuální kvazi posttraumatická geometrická abstrakce), 2005, kresby gelovými 
popisovači, papír, 40 x 30 cm, série 10 ks

THE LETTERS OF SUFFERING AND LOVE (processual quasi posttraumatic geometrical abstraction), 2005, 
drawings by gel markers, paper, 40 x 30 cm set, 10 pcs
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VŽDY O NĚCO DÁL, 2005, diář na rok 2008, 50 ks, 7,5 x 11,5 cm, na prodej na výstavě Beauty Free Shop ALWAYS A LITTLE FURTHER, 2005, diary for year 2008, 50 pcs, 7,5 x 11,5 cm, for sale at exhibition Beauty Free Shop



JEŠTĚ VÍCE HODIN LÁSKY, NEŽ JE MOŽNÉ KDY SPLATIT, 2005, instalace, kresba černou fixou na stěně, rozmě-
ry variabilní, postavičky firemních maskotů

MORE AND MORE LOVE HOURS THAN CAN EVER BE REPAID, 2005, installation, drawing with black marker on 
the wall, dimension variable, company mascots
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FINAL COUNTDOWN, 2004, DVD, 6 min, music; 
Czech, English and German version

All the texts used in this video were selected from 
the advertisement leaflet of a hypermarket. They 
are descriptions that accompany photographs 
of the products, the price label is included. 
Each of the descriptions was used only once.  
The descriptions were arranged according to which 
product they specify as is common in leaflets. Individual 
lines create an unbroken block of text that moves 
in an upward direction in the animation. The text is 
white on a black background. The graphic design, 
the accompanying music as well as the length of 
the animation were conceived to be as reminiscent 
as possible of the credits that appear at the end of a 
film. The author of the music is Samuel Barber, the 
soundtrack used here is his Adagio for String Orchestra, 
op. 11

FINAL COUNTDOWN, 2004, DVD, 6 min, hudba; 
česká, anglická a německá verze

Všechny texty použité v tomto videu byly vybrány z 
reklamního letáku hypermarketu. Jedná se o popisky 
k fotografiím výrobků i s cenovkou. Každá popiska byla 
použita jen jednou. Popisky byly seřazeny za sebou podle 
druhu zboží, jak je obvyklé v letácích. Jednotlivé řádky 
vytvářejí souvislý blok textu, který se v animaci pomalu 
posouvá směrem nahoru. Text je bílý na černém pozadí. 
Grafická úprava, hudební doprovod i délka animace byla 
koncipována tak, aby co nejvíce připomínala závěrečné 
filmové titulky. Autorem hudby je Samuel Barber, bylo 
použito jeho Adagio pro smyčcový orchestr, op.11.
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video frames

FINAL COUNTDOWN, 2004, DVD, 6 min, hudba; česká, anglická a německá verze

Všechny texty použité v tomto videu byly vybrány z reklamního letáku hypermarketu. Jedná se o popisky k 
fotografiím výrobků i s cenovkou. Každá popiska byla použita jen jednou. Popisky byly seřazeny za sebou podle 
druhu zboží, jak je obvyklé v letácích. Jednotlivé řádky vytvářejí souvislý blok textu, který se v animaci pomalu 
posouvá směrem nahoru. Text je bílý na černém pozadí. Grafická úprava, hudební doprovod i délka animace byla 
koncipována tak, aby co nejvíce připomínala závěrečné filmové titulky. Autorem hudby je Samuel Barber, bylo 
použito jeho Adagio pro smyčcový orchestr, op.11.

FINAL COUNTDOWN, 2004, DVD, 6 min, music; Czech, English and German version

All the texts used in this video were selected from the advertisement leaflet of a hypermarket. They are descriptions 
that accompany photographs of the products, the price label is included. Each of the descriptions was used only once.  
The descriptions were arranged according to which product they specify as is common in leaflets. Individual lines 
create an unbroken block of text that moves in an upward direction in the animation. The text is white on a black 
background. The graphic design, the accompanying music as well as the length of the animation were conceived 
to be as reminiscent as possible of the credits that appear at the end of a film. The author of the music is Samuel 
Barber, the soundtrack used here is his Adagio for String Orchestra, op. 11



JEDEN NIKDY NESTAČÍ, 2003, digitální tisk, banner, 100 x 150 cm

Série abstraktních obrazů vznikla manipulací fotografií v grafickém programu Adobe Photoshop. Jako vstupní materiál 
byly použity fotografie, které jsou uloženy ve zmíněném programu, a na ně byly posléze aplikovány všechny vizuální 
efekty, které program při standardní instalaci a nastavení nabízí. Efekty jsou aplikovány v pořadí, v jakém jsou seřazeny  
v menu programu, a pouze s jejich automatickým nastavením. Záměrně je použita poslední verze programu  
s nejnovějšími efekty. Vzniklé abstrakce jsou tak přímo ovlivněny pouze samotným programem. Autorským 
záměrem bylo vytvořit obraz pomocí všech obrazových vizuálních efektů, které běžně využívají tištěná média, s nimiž 
se prakticky denně setkáváme. Výsledek je však s ohledem na možnosti technologie přinejmenším překvapivý. Je 
podobnost s léčivými lyrickými abstrakcemi jen náhodná?!

ONE ISN’T ENOUGH, 2003, digital print, banner, 100 x 150 cm 

This series was made by manipulation in graphic program Adobe Photoshop. As an input material photos saved 
in this program were used. All the visual effects offered by this program /in standard installation/ were applied 
to the photos. The effects were applied in such order as it is listed in the program’s menu and the automatic 
installation was used. There is purposely the last version of Adobe Photoshop with the latest visual effects used. 
Only the program directly effects created abstractions. The artist sought was to made pictures with exploitation  
of all visual effects that are in common use in printed media.  Though the result is at least striking. Is the similarity 
with „healing" lyrical abstraction caused by chance only?
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JEDEN NIKDY NESTAČÍ, 2003, digitální tisk, banner, 100 x 150 cm

Série abstraktních obrazů vznikla manipulací fotografií v grafickém programu Adobe Photoshop. Jako vstupní materiál 
byly použity fotografie, které jsou uloženy ve zmíněném programu, a na ně byly posléze aplikovány všechny vizuální 
efekty, které program při standardní instalaci a nastavení nabízí. Efekty jsou aplikovány v pořadí, v jakém jsou seřazeny  
v menu programu, a pouze s jejich automatickým nastavením. Záměrně je použita poslední verze programu  
s nejnovějšími efekty. Vzniklé abstrakce jsou tak přímo ovlivněny pouze samotným programem. Autorským 
záměrem bylo vytvořit obraz pomocí všech obrazových vizuálních efektů, které běžně využívají tištěná média, s nimiž 
se prakticky denně setkáváme. Výsledek je však s ohledem na možnosti technologie přinejmenším překvapivý. Je 
podobnost s léčivými lyrickými abstrakcemi jen náhodná?!

ONE ISN’T ENOUGH, 2003, digital print, banner, 100 x 150 cm 

This series was made by manipulation in graphic program Adobe Photoshop. As an input material photos saved 
in this program were used. All the visual effects offered by this program /in standard installation/ were applied 
to the photos. The effects were applied in such order as it is listed in the program’s menu and the automatic 
installation was used. There is purposely the last version of Adobe Photoshop with the latest visual effects used. 
Only the program directly effects created abstractions. The artist sought was to made pictures with exploitation  
of all visual effects that are in common use in printed media.  Though the result is at least striking. Is the similarity 
with „healing" lyrical abstraction caused by chance only?



JEDEN NIKDY NESTAČÍ, 2003, digitální tisk, banner, 100 x 150 cm

Série abstraktních obrazů vznikla manipulací fotografií v grafickém programu Adobe Photoshop. Jako vstupní materiál 
byly použity fotografie, které jsou uloženy ve zmíněném programu, a na ně byly posléze aplikovány všechny vizuální 
efekty, které program při standardní instalaci a nastavení nabízí. Efekty jsou aplikovány v pořadí, v jakém jsou seřazeny  
v menu programu, a pouze s jejich automatickým nastavením. Záměrně je použita poslední verze programu  
s nejnovějšími efekty. Vzniklé abstrakce jsou tak přímo ovlivněny pouze samotným programem. Autorským 
záměrem bylo vytvořit obraz pomocí všech obrazových vizuálních efektů, které běžně využívají tištěná média, s nimiž 
se prakticky denně setkáváme. Výsledek je však s ohledem na možnosti technologie přinejmenším překvapivý. Je 
podobnost s léčivými lyrickými abstrakcemi jen náhodná?!

ONE ISN’T ENOUGH, 2003, digital print, banner, 100 x 150 cm 

This series was made by manipulation in graphic program Adobe Photoshop. As an input material photos saved 
in this program were used. All the visual effects offered by this program /in standard installation/ were applied 
to the photos. The effects were applied in such order as it is listed in the program’s menu and the automatic 
installation was used. There is purposely the last version of Adobe Photoshop with the latest visual effects used. 
Only the program directly effects created abstractions. The artist sought was to made pictures with exploitation  
of all visual effects that are in common use in printed media.  Though the result is at least striking. Is the similarity 
with „healing" lyrical abstraction caused by chance only?



VÁLKA NENÍ, VŠUDE MÍR, 2003, digitální tisk, 100 x 135 cm, počítačově manipulované fotografie THERE’S NO WAR, PEACE EVERYWHERE, 2003, digital print, 100 x 135 cm, computer recreated photographs



SHOPPING PUNK, 2003, instalace, trička s potiskem, grafické uputávky z reklamních letáků hypermarketů SHOPPING PUNK, 2003, installation, T-shirts, graphic symbols from advertising brochures of supermarkets
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WITHOUT YOU I’M NOTHING, 2002, digitální tisk, speciální plastové plátno, 90 x 140 cm

Hlavní idea projektu "Without You I’m Nothing" je založena na faktu, že vysoká kultura se není schopna obejít bez 
podpory státu (grantová politika), a zejména soukromého sektoru (podpora formou sponzorských darů). Pro získávání 
partnerů je však nezbytné vytvářet a poskytovat podmínky, za kterých jsou obě zúčastněné strany se spoluprací 
spokojeny. Nejběžnější formou satisfakce případným sponzorům je uvádění logotypu firmy na všech tiskovinách 
– pozvánkách, plakátech, v katalozích, na viditelném místě v galerii a v rámci možností i v bezprostřední blízkosti 
výtvarného díla, nebo přímo na něm. V případě tohoto projektu se však logo firmy stává hlavním a stěžejním bodem. 
Autorským záměrem byla snaha kontaktovat skupinu soukromých společností, jež by byly ochotny minimálními 
prostředky uhradit každá pouze výrobní náklady nezbytné k vytvoření jednoho tištěného obrazu, jehož jediným 
motivem je barevné, centrálně umístěné logo této firmy. Vznikla tak kolekce obrazů, jež jsou vyrobeny diky 
sponzorskému příspěvku firmy, jejíž logo je umístěno právě na tomto obraze.

WITHOUT YOU I’M NOTHING, 2002, digital print, special plastic canvas, 90 x 140 cm 

The main idea of the “Without You I´m Nothing” project is based on the fact that high culture is unable to do 
without the support of the state (the grant policy) and, even more so, the private sector (the support in the form 
of sponsorship). In order to gain partners, however, it is necessary to create and offer conditions under which 
both participating parties are satisfied with the cooperation. The most common form of prospective sponsors´ 
satisfaction is the inclusion of the company logo in all printed matter – invitations, posters, in the catalogues, in a 
visible place of the gallery and, if possible, also in the immediate proximity of the work of art itself, or directly on 
it. In the case of this particular project, however, the company logo becomes the main and principal feature. The 
author´s intention was an attempt to contact a group of  private companies that would each be willing to finance, 
by minimal subsidy, only the costs that are necessary for the production of one printed picture, the only motif of 
which is a centrally placed colour logo of their company. Thus he created a collection of pictures that were produced 
thanks to the sponsorship of the company whose logos are  located precisely in these works.



WITHOUT YOU I’M NOTHING, 2002, digitální tisk, speciální plastové plátno, 90 x 140 cm

Hlavní idea projektu "Without You I’m Nothing" je založena na faktu, že vysoká kultura se není schopna obejít bez 
podpory státu (grantová politika), a zejména soukromého sektoru (podpora formou sponzorských darů). Pro získávání 
partnerů je však nezbytné vytvářet a poskytovat podmínky, za kterých jsou obě zúčastněné strany se spoluprací 
spokojeny. Nejběžnější formou satisfakce případným sponzorům je uvádění logotypu firmy na všech tiskovinách 
– pozvánkách, plakátech, v katalozích, na viditelném místě v galerii a v rámci možností i v bezprostřední blízkosti 
výtvarného díla, nebo přímo na něm. V případě tohoto projektu se však logo firmy stává hlavním a stěžejním bodem. 
Autorským záměrem byla snaha kontaktovat skupinu soukromých společností, jež by byly ochotny minimálními 
prostředky uhradit každá pouze výrobní náklady nezbytné k vytvoření jednoho tištěného obrazu, jehož jediným 
motivem je barevné, centrálně umístěné logo této firmy. Vznikla tak kolekce obrazů, jež jsou vyrobeny diky 
sponzorskému příspěvku firmy, jejíž logo je umístěno právě na tomto obraze.

WITHOUT YOU I’M NOTHING, 2002, digital print, special plastic canvas, 90 x 140 cm 

The main idea of the “Without You I´m Nothing” project is based on the fact that high culture is unable to do 
without the support of the state (the grant policy) and, even more so, the private sector (the support in the form 
of sponsorship). In order to gain partners, however, it is necessary to create and offer conditions under which 
both participating parties are satisfied with the cooperation. The most common form of prospective sponsors´ 
satisfaction is the inclusion of the company logo in all printed matter – invitations, posters, in the catalogues, in a 
visible place of the gallery and, if possible, also in the immediate proximity of the work of art itself, or directly on 
it. In the case of this particular project, however, the company logo becomes the main and principal feature. The 
author´s intention was an attempt to contact a group of  private companies that would each be willing to finance, 
by minimal subsidy, only the costs that are necessary for the production of one printed picture, the only motif of 
which is a centrally placed colour logo of their company. Thus he created a collection of pictures that were produced 
thanks to the sponsorship of the company whose logos are  located precisely in these works.
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WITHOUT YOU I’M NOTHING, 2002, digitální tisk, speciální plastové plátno, 90 x 140 cm

Hlavní idea projektu "Without You I’m Nothing" je založena na faktu, že vysoká kultura se není schopna obejít bez 
podpory státu (grantová politika), a zejména soukromého sektoru (podpora formou sponzorských darů). Pro získávání 
partnerů je však nezbytné vytvářet a poskytovat podmínky, za kterých jsou obě zúčastněné strany se spoluprací 
spokojeny. Nejběžnější formou satisfakce případným sponzorům je uvádění logotypu firmy na všech tiskovinách 
– pozvánkách, plakátech, v katalozích, na viditelném místě v galerii a v rámci možností i v bezprostřední blízkosti 
výtvarného díla, nebo přímo na něm. V případě tohoto projektu se však logo firmy stává hlavním a stěžejním bodem. 
Autorským záměrem byla snaha kontaktovat skupinu soukromých společností, jež by byly ochotny minimálními 
prostředky uhradit každá pouze výrobní náklady nezbytné k vytvoření jednoho tištěného obrazu, jehož jediným 
motivem je barevné, centrálně umístěné logo této firmy. Vznikla tak kolekce obrazů, jež jsou vyrobeny diky 
sponzorskému příspěvku firmy, jejíž logo je umístěno právě na tomto obraze.

WITHOUT YOU I’M NOTHING, 2002, digital print, special plastic canvas, 90 x 140 cm 

The main idea of the “Without You I´m Nothing” project is based on the fact that high culture is unable to do 
without the support of the state (the grant policy) and, even more so, the private sector (the support in the form 
of sponsorship). In order to gain partners, however, it is necessary to create and offer conditions under which 
both participating parties are satisfied with the cooperation. The most common form of prospective sponsors´ 
satisfaction is the inclusion of the company logo in all printed matter – invitations, posters, in the catalogues, in a 
visible place of the gallery and, if possible, also in the immediate proximity of the work of art itself, or directly on 
it. In the case of this particular project, however, the company logo becomes the main and principal feature. The 
author´s intention was an attempt to contact a group of  private companies that would each be willing to finance, 
by minimal subsidy, only the costs that are necessary for the production of one printed picture, the only motif of 
which is a centrally placed colour logo of their company. Thus he created a collection of pictures that were produced 
thanks to the sponsorship of the company whose logos are  located precisely in these works.
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WITHOUT YOU I’M NOTHING, 2002, digitální tisk, speciální plastové plátno, 90 x 140 cm

Hlavní idea projektu "Without You I’m Nothing" je založena na faktu, že vysoká kultura se není schopna obejít bez 
podpory státu (grantová politika), a zejména soukromého sektoru (podpora formou sponzorských darů). Pro získávání 
partnerů je však nezbytné vytvářet a poskytovat podmínky, za kterých jsou obě zúčastněné strany se spoluprací 
spokojeny. Nejběžnější formou satisfakce případným sponzorům je uvádění logotypu firmy na všech tiskovinách 
– pozvánkách, plakátech, v katalozích, na viditelném místě v galerii a v rámci možností i v bezprostřední blízkosti 
výtvarného díla, nebo přímo na něm. V případě tohoto projektu se však logo firmy stává hlavním a stěžejním bodem. 
Autorským záměrem byla snaha kontaktovat skupinu soukromých společností, jež by byly ochotny minimálními 
prostředky uhradit každá pouze výrobní náklady nezbytné k vytvoření jednoho tištěného obrazu, jehož jediným 
motivem je barevné, centrálně umístěné logo této firmy. Vznikla tak kolekce obrazů, jež jsou vyrobeny diky 
sponzorskému příspěvku firmy, jejíž logo je umístěno právě na tomto obraze.

WITHOUT YOU I’M NOTHING, 2002, digital print, special plastic canvas, 90 x 140 cm 

The main idea of the “Without You I´m Nothing” project is based on the fact that high culture is unable to do 
without the support of the state (the grant policy) and, even more so, the private sector (the support in the form 
of sponsorship). In order to gain partners, however, it is necessary to create and offer conditions under which 
both participating parties are satisfied with the cooperation. The most common form of prospective sponsors´ 
satisfaction is the inclusion of the company logo in all printed matter – invitations, posters, in the catalogues, in a 
visible place of the gallery and, if possible, also in the immediate proximity of the work of art itself, or directly on 
it. In the case of this particular project, however, the company logo becomes the main and principal feature. The 
author´s intention was an attempt to contact a group of  private companies that would each be willing to finance, 
by minimal subsidy, only the costs that are necessary for the production of one printed picture, the only motif of 
which is a centrally placed colour logo of their company. Thus he created a collection of pictures that were produced 
thanks to the sponsorship of the company whose logos are  located precisely in these works.
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SAVE AS WALLPAPER, 2002, digitální tisk, 90x135 cm, počítačově manipulované fotografie SAVE AS WALLPAPER, 2002, digital print, 90x135 cm, computer recreated photographs



DON’T INNOVATE, IMITATE!, 2001, 14 x ČB tisk, 100 x 150 cm, trička s potiskem, imitace log Adidas a Nike 
nalezené v asijských tržnicích 

DON’T INNOVATE, IMITATE!, 2001, 4 x black and white print, 100 x 150 cm, T-shirts, imitations of Adidas and 
Nike logos found in Asian markets
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DON’T INNOVATE, IMITATE!, 2001, 14 x ČB tisk, 100 x 150 cm, trička s potiskem, imitace log Adidas a Nike 
nalezené v asijských tržnicích 

DON’T INNOVATE, IMITATE!, 2001, 4 x black and white print, 100 x 150 cm, T-shirts, imitations of Adidas and 
Nike logos found in Asian markets



DON’T INNOVATE, IMITATE!, 2001, 4 plastové míče DON’T INNOVATE, IMITATE!, 2001, 4 plastic balls
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HOME VIDEO, 2001, interaktivní video-instalace, sbírka videokazet z bazaru podomácku nahraných z televize HOME VIDEO, 2001, interactive video-installation, collection of home recorded videotapes from TV
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REAL REALITY, 2001, samolepící fólie REAL REALITY, 2001, adhesive film
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REAL REALITY, 2001, samolepící fólie REAL REALITY, 2001, adhesive film


